Вопросы семинарской занятий 5. Анализ структуры рекламных агентств. Методы внедрения полученной информации на практике.
1.  Понятие рекламы и ее роль в современных рыночных условиях
1)   Реклама: определение понятия, сущность и содержание
2)   Основные функции рекламы
3)   Цели и задачи рекламы Основные виды рекламы в зависимости от ее целей
2. Социально-правовые аспекты регулирования рекламы
1)   Определение этических норм рекламной деятельности.
2)   Реклама и этика
3)   Рекламное законодательство
3. Рекламная коммуникация: сущность и задачи
1)   Определение понятия коммуникации
2)   Типы коммуникаций
3)   Реклама как специфическая форма человеческих коммуникаций
4)   Коммуникативная формула К.Шеннона.
5)      Рекламная коммуникация как процесс
6)   Основные цели и задачи рекламной коммуникации.
7)   Цели рекламной коммуникации
СРО 1. Анализа и исследования эстетических потребностей человека. Каковы критерии коммуникации? На что обращает внимание потребитель информации?

